
2025кейсы Анна Мартынова
бренд-дизайнер



привет,

я занимаюсь графическим 
дизайном, специализируюсь 
на брендинге

Области моей компетенции:

кейсы

позиционирование бренда tone of voice

дизайн-стратегияплатформа бренда

логотип гайдбук

брендбук сайт на Тильде

фирменный стиль

дизайн-макеты

B2C / пельменная «Мука́»

B2B / строительные системы «ansar»

Анна Мартынова

бренд-дизайнер,


графический дизайнер,


маркетолог

*Пожалуйста, напишите мне в мессенджер, 


ваш звонок может нечаянно уйти в спам

Telegram 

Почта:

Тел.:

 

 hello.annamart@ya.ru


 + 7 919 823 89 67

@anna_mart


https://t.me/anna_mart
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назад

в содержание 04

Анна Мартынова

платформа бренда / tone of voice / логотип / 


фирменный стиль / брендбук / дизайн-макеты / 


дизайн сайта / курирование разработки сайта

кейсы / COSMOGEM jewelry and music therapy / Los Angeles

Иван Воронин

верстка сайта 


на Squarespace



05

Светлана много лет назад переехала из России в США. 

В Калифорнии защитила докторскую степень медицинских 
наук, изучала психологию. Много путешествовала, 

исследовала лечебные свойства натуральных камней 

и растений. Так родилась идея создать авторские 

украшения ручной работы из натуральных камней.

Объединить идею натуральных камней и музыкотерапии. 
Создать логотип и айдентику для бренда. Разработать 
интернет-магазин на платформе Squarespace.

Cosmogem — это небольшой 

бренд авторских украшений 

из натуральных камней со всего 
мира. К идеи натуральности камней 
добавляется услуга музыкальной 
терапии, где треки подобраны 
специально под определенные 
камни и написаны композитором 
эмбиент-музыки.

Была разработана идея некого 
личного талисмана для будущего 
владельца украшения, который 
подбирается индивидуально 

и может стать эмоциональной 
поддержкой для его владельца.

назад

в содержание

о компании

задача

кейсы / COSMOGEM jewelry and music therapy / Los Angeles
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назад

в содержаниекейсы / COSMOGEM jewelry and music therapy / Los Angeles

Были проведены несколько брифингов с клиентом, анкетирование, 
анализ рынка США авторских украшений из натуральных камней.



Для ЦА ценность в украшениях оказалась не только в том, что они 
из натуральных камней, но и в том, что они несут в себе какую-то 
заряженную энергетику. Это очень популярно в США в данной 
нише. Но как показали исследования мало кто в авторские 
украшения закладывает какую-то ощутимую пользу камней кроме 
обычного описания их свойств у себя на сайте.

Так родилась идея в неком личном 
талисмане для покупателя. 



Энергия природы в вашем личном 
талисмане. 



07
назад

в содержаниекейсы / COSMOGEM jewelry and music therapy / Los Angeles

Были разработаны боксы из натуральных материалов, 

с аромасвечами, ягодно-травяным чаем и открыткой с 
инструкцией как использовать музыкотерапию и личный 
талисман из натуральных камней. 

Задействовали все органы чувств (обоняние, осязание, 
слух, зрение, вкус) в концепции природности, заботы и 
здоровья.



В соц.сетях раскрываем больше о глубине бренда: это не 
просто украшения, это знания о силе природы в 
сочетании с натуральными камнями и музыкотерапией.



Украшения как продолжение природы. 



Натуральные камни отправляются покупателю совместно 
с авторским музыкальным треком, который подобран к 
определенным камням. 

Граф.знак в логотипе:  
натуральный камень 

с волшебным сиянием и в то же 
время это раскрытая книга, 
книга тайны природы и 
энергий.



Стилистика утонченная, без 
перебора яркости, цвета 
природные, ощущение 
элегантности, натуральности  
и профессиональных знаний 

в области тематики бренда.



08
назад

в содержаниекейсы / COSMOGEM jewelry and music therapy / Los Angeles

Брендбук на двух языках, описывает всю 
необходимую информацию для дальнейшего 

корректного использования образа бренда 

на рынке.



Посмотреть брендбук COSMOGEM

Были разработаны несколько дескрипторов и слоган

Энергия природы 

в вашем личном

талисмане

The energy of nature 

in your personal 

talisman

энергия природы

талисман души

ювелирные украшения 

и музыкальная терапия

https://drive.google.com/file/d/10waMxXZ5At1h_tNxAa3RuHBN8o1aUj5O/view?usp=sharing


09
назад

в содержаниекейсы / COSMOGEM jewelry and music therapy / Los Angeles

cosmogem.store

Анна Мартынова
дизайн сайта / курирование 

разработки сайта

Иван Воронин
верстка сайта 

на Squarespace

Задача стояла сделать сайт именно на платформе Squarespace, т.к. это рынок 
США, сайт на Тильде в данном случае не подходил.



Разобрались с коллегой в платформе, расставили все необходимые акценты 
для продажи украшений на сайте. Собрали текст, расставили приоритеты 

в тексте, описали позиционирование и рекламные формулировки.



Структура, логика, дизайн, настроение от бренда. 

https://www.cosmogem.store/


назад

в содержаниекейсы / art for introvert международный образовательный проект / Санкт-Петербург 10

Анна Мартынова

брендинг / логотип / фирменный стиль / брендбук / 


дизайн-макеты / работа с командой дизайнеров 


и маркетологов



кейсы / art for introvert 11
назад

в содержаниемеждународный образовательный проект / Санкт-Петербург

Art for Introvert — международный онлайн-
образовательный проект, основанный в Санкт-Петербурге. 
В России более известный как «Правое полушарие 
Интроверта».

Провести ребрендинг компании

Язоковые версии контента: 

ru | eng | spa | deu | ita | fra



Изначально проект работал 

в формате офлайн-лекций,

постепенно перешел 
в формат 
онлайн. Основные направления: 
психология, саморазвитие, 

история и т.д. 

При ребрендинге важно выявить и сохранить узнаваемость компании 


и уже наработанные позитивные ассоциации для ЦА.

Компания начинала как стартап, 
брендинг и фирменный стиль 
формировался бессистемно и 
ситуационно. По мере роста компании 
возникла потребность создать 
целостный и конкурентноспособный 
бренд с понятной визуализацией 

для ЦА. 



о компании

задача



кейсы / art for introvert 12
назад

в содержаниемеждународный образовательный проект / Санкт-Петербург

Анализ текущего брендинга компании, выявление сильных 

и слабых сторон. Выдвижение гипотез, составление

рекомендаций по изменению фирменного стиля 

и коммуникации бренда на основе первичной информации 

о рынке и ЦА.

Исследование рынка, опросники ЦА и их обработка. 

Пересмотр итогов первичного анализа бренда. Сбор базы 

для работы над логотипом и фирменным стилем (портрет ЦА,

позиционирование, УТП, платформа бренда и т.д.)

Выдвижение гипотез и рекомендаций по изменению 
фирменного стиля и tone of voice бренда на основе первичного 
анализа 

первичный анализ бренда

гипотезы

исследования*

* Совместная работа с маркетологами клиента



кейсы / art for introvert 13

Бывает, нам хочется отправиться куда-то подальше от забот 

и повседневности. Куда-то, где мы сможем почувствовать

дух свободы, перемен, ощутить себя по-новому, разрешить

себе быть тем, кем мы хотим быть на самом деле. 

Разорвать этот замкнутый круг и выбраться на свободу.



И это реально. Мы сами в силах изменить свою жизнь.  
Стоит только начать свой путь к себе, к исследованию  
своего внутреннего мира, открывать для себя новые  
миры и возможности.



Человек —  маленькая точка. Поиск себя в этом мире.



Но мы не одиноки, существует целое сообщество  
единомышленников, таких же как мы, которые  
понимают нас и готовы принять в свое сообщество.

назад

в содержаниемеждународный образовательный проект / Санкт-Петербург

концепция

На базе анализа исследований, выдвижений гипотез и 
определения архетипов бренда родилась концепция. 




Если изначально логотип был просто кругом, то сейчас это не 
просто круг, а целый мир или сообщество единомышленников, 
где человек — маленькая точка в этом мире, важная ее часть.



Сохранились цвет и узнаваемая форма. Добавился глубокий 
смысл, отвечающий запросу ЦА и архетипу бренда.



кейсы / art for introvert 14
назад

в содержание

было

было

стало

стало

международный образовательный проект / Санкт-Петербург



кейсы / art for introvert международный образовательный проект / Санкт-Петербург 15
назад

в содержание

Помимо брендбука был разработан отдельный 
гайдбук с фир. иллюстрациями, которые помогают 
общаться с аудиторией и передавать нужные 
эмоции.



Иллюстрации активно используются на сайте и в 
приложении бренда.




назад

в содержаниекейсы / МукА́  пельменная / Саратов 16

Анна Мартынова

логотип / фирменный стиль / дизайн-макеты / 


фотостилистика / участие в концепциях дизайна


интерьера / курирование разработки сайта


Иван Воронин

верстка сайта 


на Тильде



кейсы / МукА́ 
назад

в содержаниепельменная / Саратов

Пельменная «Мука́» открылась в 2016 году семейной парой 
в небольшом уголке торгового центра. 

Сейчас у пельменной четыре кафе в городе и сотни гостей 
искренне любящих этот уютный локальный бренд. 

Создать логотип и фирменные элементы для кафе.


Курировать офомление, создавать новые дизайн-
элементы.

Создатели кафе Вика и Женя — 
молодая семейная пара, которые 
мечтали создать уютное место, 

где они сами хотели бы проводить 
время с домашней едой 

и небольшим залом с игрушками 
для их маленькой дочки. 

Фирменный стиль и дизайн интерьера 
кафе создавались совместно 


с владельцами с любовью и вниманием 


к деталям.
С 2016 года, когда были 
разработаны логотип и базовая

концепция, фирменный стиль 
периодически обновлялся с учётом 
современных тенденций. При этом 
основополагающие элементы и логотип 
остаются неизменными, сохраняя свою 
узнаваемость.

о компании

задача
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назад

в содержаниекейсы / МукА́  пельменная / Саратов

Детали в интерьере кафе передают живой и яркий 
характер фир.стиля. 



Яркие акценты, натуральность в интерьере (много 
зелени, плетеные светильники и т.д.), фир.паттерн 

и декоративные разделочные доски с позитивными 
надписями, передающими тональность бренда.



19
назад

в содержаниекейсы / МукА́  пельменная / Саратов

Все детали фир.стиля построены 
на позитивном диалоге гостей и 
бренда, который передает 
домашний уют, игривую 
дружелюбную форму и теплые 
солнечные краски.



Брендированная посуда:

когда тарелка будет пуста, гость 
увидит сообщение для него: 
Добавочки? Может еще? 
Хорошего дня и приходи еще!





кейсы / МукА́  20
назад

в содержаниепельменная / Саратов
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назад

в содержаниекейсы / МукА́  пельменная / Саратов

Помимо кафе с готовой едой, можно взять с собой 
заморозку. Были разработаны удобные и простые этикетки 
с фирменными иллюстрациями и универсальным 
стикером. Пакеты крафтовые, бумажные, передающие 
ощущение натуральности и хендмейда.



22
назад

в содержаниекейсы / МукА́  пельменная / Саратов

Фирм.паттерн нарисован вручную. Элементы передают 
идею чего-то живого, настоящего, слепленного вручную, 
семейного кафе, направленного на натуральность, уютную 
обстановку и домашнюю еду. 



23кейсы / МукА́  пельменная / Саратов
назад

в содержание

Анна Мартынова
дизайн сайта / курирование 

разработки сайта

Иван Воронин
верстка сайта 

на Тильде

yavmuke.ru

https://yavmuke.ru/


назад

в содержаниекейсы / Музыкотерапия авторский метод музыкотерапии
Дмитрия Воеводина / Республика Адыгея 24

Анна Мартынова

логотип / фирменный стиль / брендбук / 


дизайн-макеты / дизайн сайта / курирование 


разработки сайта

Иван Воронин

верстка сайта 


на Тильде



назад

в содержание

В 1997 году Дмитрий закончил биологический факультет МГУ, 
в конце 90-х изучал эзотерические практики, психологию, 
древние славянские традиции, даосские практики, цигун 

и тайцзицюань. Поиски привели к авторской методике 
музыкотерапии. Совместно с композитором и научным 
консультантом Дмитрий запатентовал свой метод.

Обновить логотип и айдентику бренда. Создать дизайн 
обложек для музыкальных треков. Продумать tone of voice 
бренда, логику, структуру и редизайн сайта.


Более 10 лет Дмитрий занимается 
авторской методикой музыкотерапии, 
проводит онлайн консультации по 
всему миру, организовывает 
путешествия с группами с авторской 
программой.

Сайт Дмитрия создавался очень давно 

и на момент редизайна представлял 
собой громоздкий, неудобный сайт 

с устаревшим дизайном и сложным 
интерфейсом.

о компании

задача

кейсы / Музыкотерапия авторский метод музыкотерапии
Дмитрия Воеводина / Республика Адыгея



26
назад

в содержаниекейсы / Музыкотерапия авторский метод музыкотерапии
Дмитрия Воеводина / Республика Адыгея

было

было

стало

стало



27
назад

в содержаниекейсы / Музыкотерапия авторский метод музыкотерапии
Дмитрия Воеводина / Республика Адыгея

В работе над музыкальными обложками были использованы 

нейросети shedevrum и kandinsky



28
назад

в содержание

Анна Мартынова
дизайн сайта / курирование 

разработки сайта

*на стадии редизайна

Иван Воронин
верстка сайта 

на Тильде

synergy-new.ru

кейсы / Музыкотерапия Дмитрий Воеводин / Республика Адыгея

https://synergy-new.ru/


назад

в содержание 29кейсы / геста-про общестроительные работы в сегменте B2B  / Саратов

Анна Мартынова

логотип / фирменный стиль / гайдбук / презентация компании / 


дизайн-макеты / организация и курирование фотосессии 


сотрудников / разработка сайта

Иван Воронин

верстка сайта 


на Тильде



30
назад

в содержаниекейсы / геста-про общестроительные работы в сегменте B2B  / Саратов

К моменту работы над проектом компания уже 10 лет 
существовала на рынке под именем собственника — 

ИП Жданова. Брендингом компания не занималась, 

а презентация на рынке осуществлялась бессистемно, 

по мере необходимости.

Повысить имиджевую составляющую
компании. 

Помочь провести нейминг. Создать фирменный стиль. 
Разработать и запустить сайт компании.

Сфера деятельности компании: 
общестроительные работы 

в секторе B2B с компаниями 

из разных регионов России

Успешный кейс — многолетнее 
сотрудничество с «Леруа Мерлен» 
(ныне «Ле Монлид») с 2017 года

о компании

задача



31
назад

в содержаниекейсы / геста-про общестроительные работы в сегменте B2B  / Саратов

Был проведен брифинг, анализ рынка, конкурентов и основных клиентов.

Вывявлен план работы.

Повысить имиджевую составляющую:

разработать нейминг, логотип и фир.стиль, оформить необходимые 
носители в фир.стиле.

Орагнизовать фотосессию сотрудников в работе и в студии, показав 
ключевые преимущества компании.




32
назад

в содержаниекейсы / геста-про общестроительные работы в сегменте B2B  / Саратов

Разработаны бейджи, визитки, форма сотрудников, 

презентация компании.

Разработана структура, логика и дизайн сайта. 
Првоедена работа над верской и запуском сайта.



Собран гайдбук с правилами использования фир.стиля.



33кейсы / геста-про общестроительные работы в сегменте B2B  / Саратов
назад

в содержание

Анна Мартынова
дизайн сайта / курирование 

разработки сайта

Иван Воронин
верстка сайта 

на Тильде

gesta-pro.ru

https://gesta-pro.ru/


назад

в содержаниекейсы / charoom студия дизайна интерьера / Саратов 34

Анна Мартынова

дизайн / логотип / фирменный стиль / 


дизайн и курирование разработки сайта

Иван Воронин

дизайн / верстка сайта 


на Тильде



35
назад

в содержаниекейсы / charoom студия дизайна интерьера / Саратов

Charoom — небольшая студия дизайна интерьера. 
Создательница студии более 10 лет занимается дизайном 
интерьеров, увлекается живописью, йога-практиками

и в проектах старается создать для своих клиентов 
гармоничное, душевное пространство в сочетании 

с удобным функционалом.

Разработать логотип и айдентику. Продумать tone of voice 
бренда, логику, структуру и дизайн сайта.



о компании

задача



36
назад

в содержаниекейсы / charoom студия дизайна интерьера / Саратов



37
назад

в содержание

Анна Мартынова
дизайн сайта / курирование 

разработки сайта

Иван Воронин
дизайн и верстка сайта 

на Тильде

charoom.ru

кейсы / charoom студия дизайна интерьера / Саратов

https://charoom.ru/


логобук / Happy Guest аудит гостинично-ресторанного бизнеса / Москва 38
назад

в содержание



логобук / BE TRUE HAIRCUT & FREESTYLE / Саратов 39
назад

в содержание



логобук / Head Brand агентство персонального бренда / Москва 40
назад

в содержание



логобук / хлеб да масло пекарня / Воронеж 41
назад

в содержание



логобук / ansar строительные системы в сегменте B2B / Саратов 42
назад

в содержание



резюме 43
назад

в содержание

Онлайн, в настоящее время


Skillbox


Профессия: Бренд-менеджер


__________





Онлайн, в настоящее время


Skillbox


Курс: Дизайнер упаковки


__________





Москва, 2014


Британская Высшая Школа Дизайна


Интенсив: Иллюстрация


__________





Санкт-Петербург, 2014


Miroedova School


Курс: Digital Illustration


__________





Саратов, 2011


APTECH / СГТУ им. Ю.А. Гагарина


Специальность: Графический дизайн


__________





Саратов, 2009


ПАГС им. П.А.Столыпина


Специальность: Маркетинг


__________



Санкт-Петербург, 2019


Москва, 2015, 2016, 2021


Дизайн-форум «Prosmotr»


Лекции: Графический дизайн


__________





Самара, 2018


Абрау-Дюрсо, 2013


Проект «Дизайн Выходные»


Лекции: Графический дизайн


__________





Москва, 2014


Фестиваль «Люстра»


Лекции: Иллюстрация


__________



образование Дизайн-форумы

Анна Мартынова

бренд-дизайнер,


графический дизайнер,


маркетолог

*Пожалуйста, напишите мне в мессенджер, 


ваш звонок может нечаянно уйти в спам

Telegram 

Почта:

Тел.:

 

 hello.annamart@ya.ru


 + 7 919 823 89 67

@anna_mart


https://t.me/anna_mart


резюме 44
назад

в содержание

2018 — 2019 гг.


WHITE WALL (Саратов)


Бренд-дизайнер 





Компания работает на рынке девелопмента, предоставляет 
услуги брендинга / 3D-визуализации / VR-презентации для 
ЖК.
Моя работа: Внутренний брендинг /
Участвовала в 
маркетинговых и стратегических
задачах для компании / 
Курировала работу
дизайнеров в проектах по дизайну 

для
клиентов.

__________





2017 — 2018 гг.


HELLINGLY, квест (Саратов)


Бренд-дизайнер 





Офлайн квест.
Моя работа: Создание концепции игры 

в команде /
Курирование команды / Организационные


задачи / Создание и управление брендингом квеста

__________





2015 — 2015 гг.


СНГ - Нефтегаз (Саратов)


Графический дизайнер





Системы автоматизированного управления 
технологическими процессами площадки АГРС.


Моя работа: Внутренняя работа по
оформлению дизайн-
материала компании.

2011 — 2013 гг.


Софит, рекламное агентство (Саратов)


Графический дизайнер





Рекламное агентство полного цикла.
Моя работа: 

Разработка дизайн-макетов для
клиентов из разных сфер 
под руководством арт-директора.

__________





2010 — 2011 гг.


PR-Навигатор, рекламное агентство 


(Саратов)


Графический дизайнер





Рекламное агентство.
Моя работа: Разработка дизайн-
макетов
для клиентов рекламного агентства. 

__________





2010 — 2011 гг.


Секрет успеха, журнал (Саратов)


Дизайнер-верстальщик 





Локальный городской журнал.
Моя работа: Дизайн и верстка 
журнала под
руководством ведущего дизайнера.

2014 — по настоящее время


Самозанятый


Бренд-дизайнер 


Графический дизайнер





Платформа бренда / Дизайн-стратегия / Разработка логотипа 
/ Айдентика / Фирменный стиль / Брендирование / Дизайн-
макеты: рекламные, имиджевые / Гайдбук / Брендбук /



__________





2021 — 2022 гг.


Art For Introvert (Санкт-Петербург)


Бренд-дизайнер 





Образовательный онлайн-проект. Моя работа: Разработка 
брендинга в команде с маркетологом и бренд-стратегом. 
Ребрендинг компании, сбор брендбука, курирование 
команды дизайнеров по внедрению брендинга.


__________





2019 — 2021 гг.


Supero, Marketing & HoReCa (Москва)


Ведущий дизайнер





Компания занимается выявлением проблем в ресторанном 
бизнесе от анализа и написания
стратегии до полного 
оформления, упаковки и брендинга / ребрендинга.


Моя работа: Участие в разработках бренд-стратегий. 


Разработка
айдентики, дизайн-макетов и брендбуков.



опыт работы



2025

Анна

Мартынова

бренд-дизайнер,


графический дизайнер,


маркетолог

*Пожалуйста, напишите мне в мессенджер, 


ваш звонок может нечаянно уйти в спам

Telegram / WhatsAp:

Почта:

 + 7 919 823 89 67


 hello.annamart@ya.ru


