
кейсы

Полиграфия

Меню лаундж-бара
А4, скрепка, 12 страниц / Лаундж-бар «Escobar» / 

Меню рестобара
А4, скрепка, 28 страниц / Рестобар «Кочерга» /  

Меню кафе
А4, двустороннее / Пельменная «Мука » /  

Тейбл-тент
Фигурный / Пельменная «Мука » /

Стикеры для крафт упаковки
Для замороженной продукции

/ Пельменная «Мука » /

Концепция для упаковки конфет
Описание 2-х концепций / визуализация

/ Кондитерское производство «ИлаВанг» /



Меню лаундж-бара назад в содержание



Меню лаундж-бара назад в содержание



Меню рестобара назад в содержание



Меню рестобара назад в содержание



Меню рестобара назад в содержание



Меню кафе        /        Тейбл-тент назад в содержание



Стикеры для крафт упаковки назад в содержание



Концепция для упаковки конфет назад в содержание

Задача и контекст

Бренд: ИлаВанг - семейное производство шоколада 
и марципана, Калининградская область.

Продукт: Марципан без сахара (3 вкуса: запечённый, 
в тёмном шоколаде, в белом шоколаде).

Ключевые ценности бренда: крафтовость, 
натуральность, ручной труд, связь с историей 
региона.

ЦА: туристы, женщины 35-45, средний класс - ищут 
сувенир-воспоминание.

Задача: 2 дизайн-концепции, которые выделят 
продукт на полке и передадут историю.

Конкуренты: Шаакен Дорф, Поматти, Zappa, Rosenau

Анализ полки

1. Большинство упаковок строятся вокруг 
архитектуры города.



Архитектура уже стала визуальным кодом 
категории, поэтому отказаться от нее нельзя. 
Задача: Переосмыслить способ ее подачи. 
Вывод: Не менять объект, а изменить язык его 
изображения. 



2. Визуальный шум.



Практически все упаковки перегружены 
деталями. Наблюдается большое количество: 
декоративных рамок / золотых элементов / 
мелких надписей / нескольких иллюстраций 
одновременно / сложных фонов / большого 
количества цветов. Из-за этого упаковки 
начинают конкурировать друг с другом 
одинаковыми приемами. На расстоянии 
большинство коробок воспринимаются как 
единое пестрое пятно. 

Вывод: Более спокойная композиция с четкой 
иерархией информации будет заметнее на 
полке. 



3. История есть почти у всех, но нет эмоции. 



Практически каждый бренд рассказывает 

о городе. Но почти никто не рассказывает 
историю самого сувенира. Покупатель видит: 
«Вот еще одна достопримечательность.» Но не 
получает ответа: «Почему именно этот сувенир 
стоит забрать с собой?» 

Вывод: Сделать упаковку частью впечатления 
от путешествия, а не просто носителем 
изображения. Возможно, попробовать 
объединить историю самого марципана и 
историю города. Передать тепло и эмоции.



4. Недостаточный акцент на преимуществах 
продукта.



Во многих упаковках полезные свойства 
теряются среди декоративных элементов. 

«без сахара / высокий процент миндаля / 
натуральный состав» 

Эти преимущества как-будто становятся 
второстепенными. 

Вывод: Функциональные преимущества 
должны считываться за первые несколько 
секунд. 

5. Практически отсутствует система 
линейки.



Большинство производителей 
используют одинаковый дизайн для 
всех вкусов. Различия минимальны: 
небольшая цветная плашка / 
изменение подписи / маленькая 
фотография. На полке вкусы плохо 
различаются между собой. 

Вывод: Создать понятную систему 
масштабирования, где каждый вкус 
легко определяется благодаря цвету, 
композиции или цепляющей 
иллюстрации.



Концепция для упаковки конфет назад в содержание

Анализ конкурентов

Большинство конкурентов выбирают 
один из двух путей: либо показывают 
город и историю, но теряют сам продукт, 
либо делают акцент на вкусе и 
заметности, но теряют ощущение 
сувенира и региональной ценности.
 

Возможность для ИлаВанг: соединить 
продукт и историю в одном визуальном 
образе, сохранив читаемость и 
эмоциональность.

Инсайты

• Не конкурировать количеством деталей - 
конкурировать качеством композиции. 



• Использовать архитектуру как 
обязательный элемент категории, но 
переосмыслить ее визуальную подачу. 



• Сделать упаковку самостоятельным 
сувениром, который хочется сохранить 
после покупки. 



• Разработать масштабируемую систему 
линейки, где вкусы легко различаются, но 
сохраняют единый характер бренда.

• Можно построить одну из концепций 
так, чтобы архитектура и сам марципан 
были равнозначными героями. 



Например, миндаль становится частью 
архитектурного орнамента, фактура 
запеченного марципана повторяет 
кирпичную кладку Королевских ворот, а 
шоколад работает как графический 
контраст. Тогда упаковка будет 
одновременно говорить о месте 
происхождения и о самом продукте. 
Здесь может быть незанятая возможность 
для бренда и отстройка от конкурентов.

Два стратегических направления

1. Через историю - превратить упаковку 
в коллекционный артефакт (гравюра XIX 
века)

2. Через продукт - интегрировать 
марципан/шоколад/ миндаль в саму 
архитектуру



Концепция для упаковки конфет / Концепция №1 назад в содержание

Концепция №1 · «Кёнигсбергская Гравюра»

Визуальный язык вдохновлен коллекционными книжными изданиями 
XIX века. Упаковка раскрывается как книга, превращая знакомство 

с продуктом в путешествие по истории Калининграда. 



Графичные гравюры, декоративные рамки и книжная верстка 
подчеркивают культурное наследие города, а глубокие оттенки бордо, 
хвойного зеленого и балтийского синего отсылают к классическим 
библиотечным переплетам. Светлый центральный блок напоминает 
страницу старинного издания и делает иллюстрацию главным акцентом. 



Концепция создает ощущение коллекционного предмета, который 
хочется сохранить.



Концепция для упаковки конфет / Концепция №1 назад в содержание



Концепция для упаковки конфет / Концепция №2 назад в содержание

Концепция №2 · «Архитектура вкуса»

История города раскрывается через архитектуру, в которой 
достопримечательности становятся частью самого продукта. 
Иллюстрации объединяют гастрономию и культурное наследие, 
создавая необычный визуальный образ. 



Теплая природная палитра усиливает ассоциации с марципаном и 
натуральными ингредиентами, а разные цветовые акценты помогают 
быстро различать вкусы на полке. Современная композиция делает 
упаковку заметной и легко масштабируемой на будущие продукты. 



Концепция превращает упаковку в небольшой гастрономический 
сувенир, который знакомит с городом через вкус.



Концепция для упаковки конфет / Концепция №2 назад в содержание



назад в содержание

Анна Мартынова
графический / бренд-дизайнер

tel.: +7 919 823-89-67 

mail: hello.annamart@ya.ru


tg.: @anna_mart 




